
A V ANT-PROPOS. f3 

PREMIERE PARTIE: La liturgie formelle de l'objet. 15 
La profusion et la parwplie, 19. - I.e drugstore, 21. -
Parly 2, 24. 

Le statut miraculeux de 1a consommation. 26 
I.e my the du Cargo, 28. - I.e vertige consomme de la cata8-
trophe, 30. 

Le cercle vicieux de la croissance. 
Depen888 collectives el redistribution, 35. - Lea nui8ances, 
41. - La comptabili8atim. de la croissance, ou la mylltiqlUJ 
du P. N. B., 45. - Le gaspillage, 48. 

35 

DEUXIEME PARTIE: Theorie de la cOTl8ommation. 57 

La logique sociale de la consommation. 59 
L'itUologie egalitaire du bien-etre, 59. - Syst6me indua-
triel et pauvrete, 69. - Lea rwuveUe8 segregations, 72. - UM 
institution de class", 75. - Une dimension de Balut, 77. -
Differenciatj,on et societe de croisBanCII, 78. - I.e paUolt-
thique, ou la premiere societe d' abondance, 90. 

Pour une theorie de la consommation. 
L'autopllte de l'homo recoDomicUB, 93. - Mouuance detJ 
objets, mouvance des besoins. 106. - Denegation de la jou~ 

93 



Banes, 109. - UT18 analYSB structurale P 110. - Le Fun-Sy".. 
tem, ou la contrainte de jouiBsaTIce, 112. - La consomma
tUm comme emsrgenee Ilt controle de nouvelles forclls pro
ductiV68, 113. - Fonction Iosistique de l'individu, 118. -
L'E¥o consumans, 121. 

La personnalisation ou la plus petite difference 
marginale (p. P. D. M.). 123 
To be or not to be myself, 123. - La production indUIJ
ll'ieUe des differences, 125. - M etaconsommalion, 129. -
Distinction ou conformite P 133. - Code et RlIvolution, 135. 
- Les modeles structurelB, 137. - Modele masculin et m0-

dele femiAin, 139. 

TROISd:ME PARTIE: Mass media, sexe et loisirs. 145 

La culture mass-mediatique. 147 
I.e Neo - ou Ia rd8urrection anachronique, 147. - Le recy-
claS/l culturel, 149. - Le Tirlipot et le Computer au La 
Plus Petite Commune Culture (P. P. C. C.I, 153. - Lea 
Plus Petits Communs Multiples (P. P. c. M.I, 158. - Le 
kitsch, 165. - Le sOOset et Ie ludique, 169. - Le Pop: un 
II1"t de Ia consommalion P 174. - L'orchestration des mea
BaSes,186. - Medium i8 Mes8aStl,187. - Le medium puMi-
citaire, 192. - P88udo-eveTl8ment et neo-r6alite, 194. - Au-
deta du lIrai et du fauz, 196. 

Le plus bel objet de consommation : Ie corps. 199 
Les clefs secretes de 11Ot1'6 corps, 201. - La beaute fondioft-
neUe, 205. - L'erotiBme fonctionnel, 207. - Principe de 
plaiBiI'.t force productil18, 210. - StraUsie moderT18 du 
corp8, 211. - Le corps est-il feminin P 214. - Le culte medi-
cal : Ia • forme ", 217. - L' ob8ession de Ia minesur : Ia 
c liSM .. 221. - Le Se3: E:uhanS8 Standard, 225. - Sym-
holes et phanlaBmes dans Ia publicite, 229. - La pouphJ 
lle3:uU,235. 

Le drame des loisirs ou l'impossibilite de per-
dre son temps. 238 

La mystique de la sollicitude. 252 
Tranafer! social et transfer! matemel, 253. - Le pathiJB du 
1IOUrire, 255. - Playtime, ou Ia parodie des Bervices, 



257. - La publicite et l'ideologie du don, 261. - La pitrine, 
26~. - La societe tMrapeutique, 265. - Ambiguite et terro
risme de la sollicitude, 267. - La comptabilite 8ociometri
que, 271. - Probation et approbation (e Werbung und 
Bewilhrung »J, 273. - Culle de La sinctirite - tolerance 
fonctionnelle, 275. 

L'anomie en societe d'abondance. 
La piolence, 278. - Subculture de La non-Piolence, 288. - La 
fatigue, 291. . 

CONCLUSION: De l'alienation contemporaine ou la 

278 

fin du pacte avec le diable. 299 
L'£tudiant de Prague, 301. - La fin de la tran8cendance, 
307. - D'un spectre Ii I'autre, 310. - Consommation de 
La consommation, 311. 

BlBLIOGRAPHIE. 317 




